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POLIS LITORAL NORTE

ENCONTROS DO LITORAL —20 NOVEMBRO DE 2009 — SANTIAGO DA BARRA

PAINEL “ A ZONA COSTEIRA: POTENCIAL TURISTICO”

COMUNICAGAO “LITORAL NORTE: UMA MARCA FORTE?”

REBELO, MARCO — NML, PROJECTOS E DESENVOLVIMENTO TURISTICO LDA.

1. Enquadramento

As zonas costeiras em Portugal, tal como na Europa e no mundo, sdo zonas, tradicionalmente,
com grande capacidade de atracgdo turistica, facto facilmente verificavel desde as primeiras
décadas do século XX, com a ida “a banhos”, por parte das classes mais abastadas, associada aos
“ares” que substituem as termas e, sobretudo, associada ao jogo.

Em Portugal, até a década de 40, esta associagao entre zonas de jogo e zonas balneares
confunde-se em termos de aptiddo turistica, e confunde-se também no crescimento de alguns
aglomerados até entdo centrados em actividades primarias (como a pesca), sendo o caso mais
conhecido o do “Estoril”, uma das primeiras grandes marcas turisticas no exterior, a que se
seguem Figueira da Foz, Espinho ou PAvoa de Varzim, como suceddneos desse conceito.

Apds 74, e na logica de crescimento dos fluxos turisticos ja verificados ao longo das décadas de
60 e 70 na Europa, as zonas do litoral portugués, umas mais do que outras, assistem a
democratizacdo do acesso as zonas balneares, revelando-se nessa légica de crescimento
turistico acentuado, o Algarve, alavancado nos fluxos, quer nacionais, quer estrangeiros, e na
competitividade dos pacotes turisticos de entdo.

Nessa ldgica, nem sempre consentdnea com as fragilidades das zonas costeiras, e
historicamente classificada por muitos como depredadora dos seus valores, surgiu a ainda mais
reconhecida marca portuguesa, agora classificada como “Allgarve”, como revela¢do actual do
esforco de diversificacdo do produto turistico, para além do Sol & Praia tradicional.
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Paralelamente ao grande crescimento a Sul, a generalidade da Costa Portuguesa sofreu nas
ultimas décadas profundas mudancas em termos da configuracdo dos aglomerados urbanos e
das actividades econdmicas a eles associados, numa tendéncia clara de diminuicdo da
importancia das actividades primarias, e da terciarizacdo desse tecido econdmico, onde o
turismo ocupa um posto muitissimo relevante.

Assim mesmo, essas parcelas de territdrio surgem ainda e sempre com grandes especificidades
no plano cultural, onde a componente etnografica ocupa um lugar de destaque, talvez mais
simbdlico do que fisico, e onde o saber acumulado na relagdo Homem-Mar, consegue fascinar
quem continua a colocar tais zonas na sua lista de Areas de Destino Turistico, resultando dai
uma mais abrangente aptidao turistica que extravasa o Sol & Praia.

2. O POLIS DO LITORAL NORTE e o novo paradigma turistico

Os Programas POLIS, e particularmente os do Litoral, vieram reconhecer a crescente
complexidade inerente a gestdo das zonas costeiras, atendendo aos usos cada vez mais
diversificados que delas se fazem, e da necessidade de compatibilizar tais usos, com o
desenvolvimento de actividades econdmicas, socio-culturais, entre outras, que atendam a
fragilidade natural de tais parcelas.

Também a actividade turistica nesta matéria tem seguido, em parte, essa tendéncia, apesar de
alguns agentes do sector subsistirem em modelos repetitivos de desenvolvimento/crescimento,
e de resistirem a mudanca do paradigma do produto turistico associado as areas costeiras.

Nesse sentido, foi importante assumir o reposicionamento de base que passou a verificar-se
junto dos mercados turisticos, apelidando o Sol & Praia de Sol & Mar, dando-lhe uma conotacgao
mais abrangente e activa do que no litoral se podera fazer em termos de lazer e turismo; como
também alargando o conceito de Turismo de Natureza até as areas costeiras, escapando assim a
associacdo mais restritiva em torno das Areas Protegidas, assumindo tais parcelas como
patrimonio natural relevante.

Curiosamente, ocorre neste caso do Litoral Norte uma compatibilizacdo feliz no que a esta
matéria diz respeito, com a existéncia de um Parque Natural, associado a zonas envolventes com
diferentes classificagdes, mas quase todas elas de grande beleza paisagistica, e logo, com imenso
potencial turistico.

Diriamos que neste plano de reposicionamento do produto turistico, e dessas novas associagdes,
o Litoral Norte, a par da Costa Vicentina surgem como duas areas de grande potencial em
termos de desenvolvimento turistico, se bem que com mais populagao e tradigao a Norte, mais
diversidade da paisagem e de produto a Norte e, sobretudo, com uma oportunidade invulgar de
compatibilizar esse desenvolvimento com o recurso primario que o Litoral Norte oferece — a
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Natureza na jungdo entre Terra e Mar — em detrimento de uma outra estratégia de
desenvolvimento que parece estar a verificar-se a Sul.

Nessa medida a aposta concreta e séria no Turismo Nautico, no Turismo de Natureza, e numa
segunda linha no Touring Cultural e Paisagistico, e Gastronomia e Vinhos — todos eles
classificados como produtos turisticos estratégicos para a regido Norte — como visGes
sucedaneas do Sol & Mar, poderdao constituir factores de crescente notoriedade do Litoral
Norte, no ambito da actividade turistica regional.

3. Litoral Norte: uma marca forte?

Turisticamente falando, o Litoral Norte e as possibilidades de ligacao entre os produtos turisticos
estratégicos ja referidos, ndo se esgota apenas no territdrio dos trés concelhos agora agregados
no Programa POLIS, sendo antes uma importante zona de transi¢ao entre o Vale do Minho, e a
paisagem do Mar para o Rio, e a Area Metropolitana do Porto, onde nos seus extremos Norte e
Sul, verificamos dinamicas e histéria complementares ao desenvolvimento turistico deste trogo
de Esposende a Caminha.

Nesse sentido, o Litoral Norte, e o plano de accdo dai decorrente, surge como uma oportunidade
importante de reposicionar a sub-marca Minho na légica da Marca Regional “Porto e Norte”,
dado poder valorizar a perspectiva de “Costa Verde” que ainda subsiste no imaginario de muitos
mercados turisticos, desde que consubstanciada em projectos concretos que materializem esses
mesmos produtos.

Numa primeira linha o Turismo Nautico e de Natureza; numa segunda linha o Touring Cultural e
Paisagistico e a Gastronomia e Vinhos.

Nessa perspectiva surge entdo um rol de possibilidades a explorar. Sem pretender abordar de
forma sistematica tal questdo, dariamos nota de alguns caminhos a explorar: a possibilitacdo da
pratica dos desportos nauticos de forma generalizada; a existéncia de légicas complementares
em termos das grandes infra-estruturas, de modo a torna-las pdlos de atractividade, e ndo,
parques de estacionamento; a légica de tematizacdo das praias e de um anel ambiental que
associe a estas, as areas fluviais; a légica de rede de caminhos pedestres e ciclaveis que seja
sindbnimo de usos mais amigos do ambiente por parte de turistas e residentes, e que seja
também motivadora do surgimento de conteldos de ultima geracdo; o incremento de
actividades de animagdo ambiental/turistica; a criagdo de uma rede equipamentos culturais
ligados & Agua e ao Mar, com projecgdo internacional; a adopgdo de projectos hoteleiros que
visem a eficiéncia energética e a obtengao do Rotulo Ecoldgico; a valorizagdao da Dieta Atlantica
e da singularidade das artes gastrondmicas, entre muitas outras.
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Nesta medida parece-nos pois apontar o Litoral Norte como um importante, e provavelmente,
concretizavel contributo no fortalecimento da Sub-marca Minho e da Marca Porto e Norte,
tendo nesse sentido uma responsabilidade acrescida no posicionamento de tais Marcas, e
produtos turisticos subsequentes, mais do que constituir-se, ele prdoprio, como uma Marca
turistica autonoma do Norte de Portugal.

: 4
Av. Olivenga, 19, r/c dto. Av. Luis de Camdes, 28, 29, sala 1
2450-109 Nazaré 4900-473 Viana do Castelo
Tel.: +351 262 552 246 / 53 - Fax: +351 262 552 256 Tel.: +351 258 826 009 - Fax: +351 258 828 969

E.mail: nazare@turismo-portugal.com E.mail: viana@turismo-portugal.com

@ Sociedade por Quotas | Capital Social 5000 euros | Matric. na Cons. do Reg. Comercial de Alcobaca, Sob o n.° 2365 | Nif: 503 763 004



